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 چکيده
 مصرف خرید به برتمایل اجتماعی هایدررسانه ورزشی تبلیغات هایویژگی ثیرأهدف از این پژوهش ت 

 پیمایشییی نوع از تحقیق روش همچنین و هدف،کاربردی ازلحاظ تحقیق باشییدا اینورزشییی می کنندگان

ستگی شدمی همب سان، از داوطلب نمونه یک شامل پژوهش این آماری جامعه ابا شنا ساتید مدیران، کار  ا

 هایویژگی ثیرأت بررسییی به که بود عراق سییراسییر بدنیتربیت دانشیییویان و التحصییی نفارغ دانشییگا ،

شی تبلیغات سانه ورز صرف خرید به تمایل بر اجتماعی هایدرر شی کنندگانم  به توجه با اپردازدمی ورز

شگا  از نفر 384 تعداد شامل پژوهش این آماری نمونه آماری، جامعه بودن نامحدود سان با شنا های کار

 در داوطلبانه صورتبه که بود سراسرعراق بدنیتربیت دانشیویان و اساتید مدیران، ورزشکاران،ورزشی، 

ش غاتیتبل یهایژگیپرسشنامه ودو ها از برای گردآوری داد  اکردند شرکت پژوهش این  لیو تما یورز

ستفاد  گردید دیبه خر شنامها س صوری و محتوایی پر ستاد راهنما تا روایی  سط ا شد و پایایی أها تو یید 

 تمایل پرسشنامه برای و 96/0 ورزشی تبلیغات پرسشنامه برای کرونباخ آلفای پرسشنامه از طریق ضریب

 شییامل آزمون واسییتنباطی توصیییفی ها ازآماربرای تیزیه و تحلیل داد  اگردید محاسییبه 97/0 خرید به

 ها از تحلیلو برای بررسی فرضیه هاداد  بودن غیرنرمال یا نرمال اسمیرنوف برای تشخیص کولموگروف

 رادیویی، تلویزیونی، تبلیغات استفاد  گردیدا نتایج نشان داد که تبلیغات plsافزارنرمبا  ساختاری معادلات

 اجتماعی هایشبکه در اینترنتی و تبلیغات جراید، تبلیغات و هاروزنامه ازطریق محیطی، تبلیغات تبلیغات

 اثیرداردأت ورزشی کنندگانمصرف خریدبه برتمایل

 

   یکنندگان ورزشمصرف د،یبه خر لیتما ،یاجتماع یهارسانه ،یورزش غاتیتبل :هاواژهکليد

 

 .رانیا ان،اصفهان،یدانشگا  فرهنگ ،یبدن تیگرو  آموزش ترب ،یورزش تیریمد یتخصص یدکترمسئول:  سند ینو ا1

@yahoo.com680mahdinasiri :Email  

 .رانیخوراسگان،اصفهان،ا یآزاد اس م المللنیدانشگا  ب یورزش یابیبازار تیریکارشناس ارشد مد ا2

 

mailto:mahdinasiri680@yahoo.com


 

  

152 

 یکنندگان ورزشمصرف دیبه خر لیبر تما یاجتماع یهادر رسانه یورزش غاتیتبل یهایژگیو ریتأث

 

 

 1405 و تابستان بهار  | دومشماره   | دومسال 

 مقدمه و بیان مسئله

را  یمهم اریکه نقش بسدد ،باشدد یم یابیبازار ختهیآم یابزارها نیاز مهمتر یکی غاتیتبلامروزه 

 یمعرف ا ،یبا مشددتر ارتباطیها همچو  ها و شددرک سددازما  یابیبازار یهاو برنامه هااسدد یدر سدد

صولات و خ مات، تغ شتر  یذهن رییمح سازما  ا یم سب  به  کن . یم فایها اآ  یها و برن  تجارن

 یخ م  کرد  به کس ایکه قص  فروش محصول  یافراد یبرا ی ارتباطیابزارها نیتراز مهم یکی

با  ارتباطیبه  کنن گا  یتولاز طرفی،  (. 1400، عب الملکی و همکارا باشددد  یم غاتیرا دارن ، تبل

در دسدددترا را ی ارتباطی ابزارها  یت بااخ م ایکنن ه کالا  یتول ،دارن  ازین زیخود ن ا یمشدددتر

صر ترو یموزون بیکن  که بتوان  به ترک بیترک گریک یبا  یبا دق ، به نحو وآگاهانه   یجیاز عنا

ثر واقع ؤم شددتریهرچه ب ،یابیو بازارارتباطی به اه اف  لیکه بتوان  در جه  ن یبیترک اب ؛یدسدد  

 یسدددوخود به ارتباطی  یه ا یها براشدددرک همچنین، (. 1400و همکارا ،  کوزه چیا شدددود 

، اسدد ی ارتباطی ابزارها نیترکنن  که از مت اولیاسددتفاده م غاتیاز تبل فو جوامع ه   ارا یخر

صریغ حیهرگونه ارائه و ترج غاتیتبل سط  ایکالا   ه،یا یشخ س  که غیتبل کیخ مات تو کنن ه ا

ستلزم پرداخ  هز ش می نهیانجام آ  م ش غاتیتبل (.1398و همکارا ،  ذاکریا  با ستفاده از  یورز ا

و کسدب وجه و اعتبار اسدتفاده  ییدرآم زا ،یمعرف یدر حوزه ورزش برا یعیترف یهافنو  و روش

 ها،میکه ت یغاتی: تبلشددودیم میتقسدد یدر حوزه ورزش اسدداسددا  به دو دسددته اصددل غاتی. تبلشددودیم

شدددگردهای  ازکه در آنها ی غاتی. دوم تبلده یرا ه ف قرار م یورزشددد یهاها و سدددازما باشدددگاه

مشدددهور و محبوو و ورزشدددکارا   خاصدددی از قبیل ختقی  و ج او بود  تبلیغات، اسدددتفاده از

 احم ی و همکارا ،  شودیها استفاده محوزه ریدر سا یاه اف تجار یبرا های انیمیشنیشخصی 

موفق  یابیهستن ، بازار یابیبازار یها یفعال یکنن گا  در رأا تمامکه مصرف ییاز آنجا. (2022

رفتار  یکه بر رو یعوامل نییشددود. تعیکنن ه شددروم مرفتار مصددرف یو چگونگ ییبا درك چرا

 یابیرفتار، باعث دست یعوامل بر رو نیاز ا کیهر  ریتأث زا یم نییباشن  و تعیکنن ه مؤثر ممصرف

 یمحصددولرا قادر خواه  کرد،  ابا یشددود، که بازاریکنن ه ماز رفتار مصددرف یو درک شددناخ به 

سته ازهایکه با ن ن یارائه نما شته باش  و به ب یشتریکنن گا  مطابق  بمصرف یهاو خوا  گرید ا یدا

آنا    یکنن گا  باش  و ح اکثر رضاعوامل مؤثر بر رفتار مصرف ن یکه برآ ن یرا ارائه نما ییکالا
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شددود، بلکه ینم و یزیمنحصددر به تلو غاتیتبلالبته، (.1400و همکارا ،  عب الملکیرا موجب شددود 

 یهاو ... از جمله رسانه نترن یا ،یشهر غاتیمجله، تبل و،ی. رادردیگیدر بر م زیرا ن گرید یهارسانه

قائل  توا یگوناگو  م یهاهانوام رسددان نیکه ب یزیتما نیترمهم. شددون یمحسددوو م یغاتیمهم تبل

 ها( اس .ها و مجله روزنامه یچاپ یهارسانه( و و یزیو تلو وی راد یپخش یهاسانهر نیب زیتما ، ش

سانه یبرا صورات، ر سب و یزیو تلو ویراد رینظ یپخش یهاانتقال نمادها و ت س ، یتر به نظر ممنا ر

جوانی   ستن یمناسب ن یچاپ یهادو رسانه به ان ازه رسانه نیا قیو دق یلیاما در ارائه اطتعات تفص

و  ها یبا توجه به قابل یمجاز یاجتماع یهاشبکهها، البته، در کنار این رسانه (.2022،و کریمی ون 

 ا یگسترش ارتباطات م  ی، تقو یسازآگاه ،یرسانمنحصر به فرد خود از جمله اطتم یهاییتوانا

س سی، فرهنگیمختلف اجتماع یهادر حوزه یکنن گجیافراد، ق رت ب سی،  سی، ا مهم و  ارینقش ب

شبکه اجتماع نیا رکنن  . بیم فایرا ا یانکار رقابلیغ ساا  صورت از افراد که به یابه مجموعه یا

ها و افکار خود  یفعال ،هایازمن ی، نمانن  اطتعات یارتباطات داشدددته و موارد گریک یبا  یگروه

به اشدددتراك م ن  اطتق میرا  کارا ،  ینیشدددود امیگ ار تا،  (.1392و هم تاردر همین راسددد  رف

در جه   یابیمورد عتقه پژوهشدددگرا  حوزه بازار یهاطهیاز ح یکیکنن ه ب و  شدددک مصدددرف

کنن گا  مطرح محصددولات و خ مات مصددرف  یخر لیدر رفتار و تما رگ اریتأث یرهایمتغ نییتع

 (. 2019و همکارا ،   1 .  لئونگباشیم

شت (، اذعا 1403در همین ارتباط، کاون  و همکارا    شگاه، ن  کهدا سبصاحبا  فرو  ها و ک

 تۀرفتاری مشدددتریا ، از تأثیرات مثب  آمیخ تمایتتمنظور بهبود توانن  بهوکارهای ورزشدددی می

های کیفی  ارتباط با مشددتری برای افزایش توا  رقابتی بازاریابی دیجیتال در کنار اسددتفاده از مزی 

ستفاده کنن  کسب شا  داد که ت و( 1401  نظریکیانی و پژوهش  جینتاهمچنین،  .وکارشا  ا  نین

سب م یفرهنگ یهابرنامه  یو فرهنگ یسطح فکر یارتقا ،یدانش و آگاه شیباعث افزا توان یمنا

 یاجتماع یهارسدددانه قیاز طر یابیبازار ج،ینتا لیو تحل هیبر اسددداا تجز نیمخاطبا  شدددود. همچن

کن .  ریپ در صدددنع  ورزش را امکا  یتوان  توسدددعه اقتصدددادیاسددد  که م ییهالیپتانسددد یدارا

ثر در جه  ؤم یتوان  گامیها منهیو کاهش هز ییق درآم زایاز طر یاجتماع یهاشددبکه یابیبازار

ورزش   یحما( بیا  نمود که 1400همینطور، احم ی  و صنع  ورزش باش . یبهبود مشکتت مال
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سانه صرف یبرا یخوب ینیبشیتوان  پیم یاجتماع یهادر ر سب  به تبلنگرش م  غیتبل غاتیکنن ه ن

ش . شا  داد (2024و همکارا ،   1همچنین، نتایج پژوهش زیمرمن ش ه توسط ورزشکارا  با  که ن

سانه سبی کانال واقع در اجتماعی هایر شی خ مات تبلیغ برای منا شن ، بهمی ستمتی و ورز  ویژهبا

 .اس  مشتریا  پایگاه برای کانال ترینمرتبط که اس  کرده ثاب  بوكفیس

 امیناخواسدددته در معرد صددد ها پ ایهمه جا وجود دارد و افراد هر روزه، خواسدددته  غاتیتبلل ا 

آنق ر افراد را  یگاه غات،یتبل نیا یتکرار یهاوهیو شددد ادیز اری. تع اد بسدددرن یگیقرار م یغاتیتبل

 ومسددئله  نیاز ا یریباشددن . جلوگیها ماز آ  یختصدد یبرا یکن  که به دنبال راهیآزرده خاطر م

ها را وادار آ  ،هامهم شدددرک  یهااز چالش یکیعنوا  به غات،یتبل یو اثربخشددد  یج اب شیافزا

 یهااز روش یکیباشددن .  غاتیدر صددنع  تبل نینو یهاو اسددتفاده از روش جادیسدداخته تا به دنبال ا

به عنوا   نترن یلازم به ذکر اس  که ااس .  یاجتماع یهاامروزه، استفاده از رسانه غاتیمرسوم تبل

کسب  اریدرآم  در اخت جادیا یبرا یو فرصت  یمنابع ج  ،یمبادلات اقتصاد یبرا  یکانال ج  کی

داده  رییتغ ماترا در مورد سرع ، دق  و خ  ا یانتظارات مشتر یطور اساسو کارها قرار داده و به

 ریدر سا  یبه خر لیبر تما یاجتماع یهادر رسانه یورزش غاتیبود  مبحث تبل جیبا وجود رااس . 

اس  که همواره موانع گوناگو  را در  ی یموضوم در کشور عراق موضوم ج  نیا ایدن یکشورها

ابی اینترنتی در کشددور برخی از مشددکتت موجود در بازاریخود احسدداا نموده اسدد .  یرو شیپ

کافدتوا  در موارد زیر ختصدددده کرد: عراق را می نا م ه یانش  عه در مورد  یابخش ع جام از 

، نگیلتریو ف نترن یا نیسدددرع  پائ، هوشدددمن  یهایو گوشددد وتریاسدددتفاده از کام  یهالیپتانسددد

ی، ابیبود  بازار برنهینگاه هز ی،ابیبازار ۀنیو صداحبا  مشداغل در زم را یم  یبود  سدطح علمنییاپ

تحقیقات موجود در  ءی. با توجه به ختسددنت یفضدداتعصددب به ی و نترنتیا یابیغلط بازار یهاوهشددی

ش غاتیتبل یهایژگیو ریتاثزمینه  سانه یورز صرف  یبه خر لیبر تما یاجتماع یهادر ر کنن گا  م

ش ش یابیدانش بازاری و مح ود بود  ورز مع در این زمینه ی در کشور عراق، انجام تحقیقی جاورز

 ا یمشدتر ازیدرك ن یها براشدرک  در اکثر کشدورهای دنیا، آنجا که از رسد .ضدروری به نظر می

ش ه  غیمحصولات تبل نکهیا زیخود هستن  و ن ا یمشتر یاز محصولات مصرف یبازار به دنبال آگاه

شتر  یتوان  به درك مفیم صرف مبالغ ز ا یو روشن م و  غاتیتبل یبرا ادیکمک کن  و با توجه به 
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محصدددولات خود با اسدددتفاده از  یغاتیتبل یاهکارآم تر کرد  روش یگ ارا  براهیتتش سدددرما

مناسب و مؤثر  یو ضرورت دسترس یغاتیتبل یهانهیترکرد  هزصرفه مقرو  به ،یاجتماع یهاهرسان

با  رسد .یبه نظر م یضدرور نهیزم نیو پژوهش در ا قیتحق ا ،یکنن گا  و مشدترمصدرف  یبه ذهن

صاف،  ش غاتیتبل یهایژگیو ریثأصورت م و  تحقیقی در رابطه با تبه کهییآنجا ازاین او  یورز

کشور عراق انجام نگرفته اس ،  یکنن گا  ورزشمصرف  یبه خر لیبر تما یاجتماع یهادر رسانه

 غاتیتبل یهایژگیاسددد  که چگونه و نیدر مورد ا یبه سدددوال اصدددل ییپاسدددخگول محقق به دنبا

 گ ارد؟یم ریکنن گا  تأثمصرف  یخر لیبر تما یاجتماع یهادر رسانه یورزش
 

 ی پژوهششناسروش
 یهمبسددتگ یشددیمایو همچنین روش تحقیق از نوم پ یاز لحاظ ه ف، کاربرد پژوهش حاضددر

  یاسددات را ،ینمونه داوطلب از کارشددناسددا ، م  کیپژوهش شددامل  نیا یجامعه آمار باشدد .می

 ریثأت یسددراسددر عراق خواه  بود که به بررسدد یب ن یترب ا یو دانشددجو دانشددگاه، فارا التحصددیت 

 یکنن گا  ورزشددمصددرف  یبه خر لیبر تما یاجتماع یهادر رسددانه یورزشدد غاتیتبل یهایژگیو

نفر  384پژوهش شامل تع اد  نیا ینمونه آمار ،یبا توجه به نامح ود بود  جامعه آمارو  پردازدیم

 ،یشدددیمایپ قاتیاطتعات در تحق یآورابزار جمع نیاز مت اولتر یکیعنوا  پرسدددشدددنامه بهبودن . 

  گاهیگوناگو ، نظر، د یهااایاز مق یریگم ار اسدد  که با بهرهه ف یهااز پرسددش یامجموعه

سنجش قرار م کی نشیو ب سخگو را مورد  شنامه مورد نظر تنظ نکهیده . پس از ایفرد پا س و  میپر

پژوهش  نیدر ا ش .پرسشنامه اق ام  عیس س نسب  به توز ، ن یمشخص گرد زین یانتخاب مونهافراد ن

شامل که  یورزش غاتیتبل یهایژگیاز دو پرسشنامه و و  ساخته استفاده ش پرسشنامه محقق کیاز 

 غاتیتبلهای  که شامل شاخص ش ه اس  یازدهیامت کرتیل یپنج ارزش اایبود که در مق هیگو 33

مه قیاز طر غاتیتبلی، طیمح غاتیتبلیی، ویراد غاتیتبلی، ونیزیتلو نا  غاتیتبل ،  یها و جراروز

توسط سلما و   یبه خر لیپرسشنامه مباش .  همچنین، ی میاجتماع یهادر شبکه غاتیتبلی و نترنتیا

 لیم زا یش ه اس  و به منظور سنجش م لیتشک هیگو 33( ساخته ش ه اس  که از 1985  نیتاشچ

خواسددته شدد  تا درباره   یریم  نهیزم رد نیاز ده نفر از متخصددصدد در ادامه، رود.یکار مهب  یبه خر

نظرات افراد م کور از  نیب یهمبسددتگ زا یقضدداوت کنن  و م های م کور رسددشددنامهی محتوا ییروا
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ستگ بیضر قیطر سو یپ یهمب سبه گرد ر شنامه تبلبرای  مق ار نیکه ا  یمحا س ش غاتیپر ی ورز

شنامه  78/0 س شا  دهن ه روا  81/0  یبه خر لیتماو برای پر  یابزار م یمحتوا ییب س  آم ، که ن

کرونباخ استفاده  یآلفا بیاز روش ضر یریابزار ان ازه گ ییایپا نییتع یپژوهش، برا نیدر ا باش .

و  عیتوز ینفر از افراد جامعه آمار 50 نیمورد نظر ب یهاصددورت که ابت ا پرسددشددنامه نی. به ا یگرد

 یکرونباخ برا یآلفا بی، ضدددر SPSSیو سددد س با اسدددتفاده از نرم افزار آمار  یگرد یآورجمع

 . یمحاسبه گرد 97/0و برای پرسشنامه تمایل به خری   96/0یورزش غاتیتبلی ها پرسشنامه

 تحقیق هایفرضیه

 دارد. یداریمعن ریثأت یکنن گا  ورزشمصرف  یبه خر لیبر تما یونیزیتلو غاتیتبل .1

 دارد. یداریمعن ریثأت یکنن گا  ورزشمصرف  یبه خر لیبر تما ییویراد غاتیتبل .2

 دارد. یداریمعن ریثأت یکنن گا  ورزشمصرف  یبه خر لیبر تما یطیمح غاتیتبل .3

 یداریمعن ریثأت یکنن گا  ورزشمصرف  یبه خر لیبر تما  یروزنامه ها و جرا قیاز طر غاتیتبل .4

 دارد.

 دارد. یداریمعن ریثأت یکنن گا  ورزشمصرف  یبه خر لیبر تما ینترنتیا غاتیتبل .5

 دارد. یداریمعن ریثأت یکنن گا  ورزشمصرف  یبه خر لیبر تما یاجتماع یدر شبکه ها غاتیتبل .6
 

 بر یاجتماع یهادر رسانه یورزش غاتیتبل یهایژگیو ریثأتدر نهای  برای تشریح کار م ل مفهومی 

 آورده ش ه اس . (1  ی در شکلکنن گا  ورزشمصرف  یبه خر لیتما

 مدل مفهومی پژوهش -1 شکل
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 های پژوهشافتهی

ص یهاداده لیو تحل هیروش تجز شامل آمار تو ضر  ستنباط یفیپژوهش حا  در بخشبود.  یو ا

( نمونه آماری تحقیق و سددن میزا  تحصددیتتهای جمعی  شددناختی  جنسددی ، گیویژ یفیتوصدد

شا  داد،  تشکیل  زنا درص   14و  مردا درص   86تع اد پاسخگویا  را گزارش ش ه اس . که ن

   درصددد  م رك کارشدددناسدددی و  50م رك کاردانی، درصددد   18 ،تع اد پاسدددخگویا از  .ان داده

سدرص  م رك 32 شنا ش  و بالاتر یکار سخدرص  10 همچنین، .دارن  ار سال؛ 30زیر دهن گا پا

ص  افراد 45 ص  افراد 30 سال؛ 40تا  35در ص  افراد 15سال و  50تا  41در سن 50در سال به بالا 

ن  های پژوهش، میدانگین و همچنین انحر .دار یافتده  های در بخش دیگر  اف معیدار برای متغیر

 . (1ج ول  های پژوهش مورد بررسی آورده ش ه اس پرسشنامه

ستنباطیدر ادامه،  ستفاده از آلفا ییایشامل آزمو  پا آمار ا شنامه پژوهش با ا س  ،کرونباخ یپر

 رنوفیها از آزمو  کولموگروف اسدددمداده عینرمال بود  توزریغ ایمشدددخص نمود  نرمال  یبرا

ستفاده م ها، با هیفرض یدس  آم ه از بررسبه جیبر اساا نتا قیتحق یهاهیفرض  یو در نها شودیا

 شود.  ییتأ ایرد  plsافزار تح  نرم یلات ساختارمعاد لیاستفاده از تحل

 های توصیفی متغیرهای پژوهشآماره – 1 جدول

 بالاترین نمر  کمترین نمر  انحراف معیار میانگین متغیرها شاخص

ت
تبلیغا

 

 39 11 6.48 29.28 تبلیغات تلوزیون

 25 5 4.12 18.41 تبلیغات رادیو

 25 7 3.99 18.60 محیط تبلیغات

 25 6 4.00 18.56 تبلیغات روزنامه

 25 6 4.06 18.44 تبلیغات اینترنت

 25 6 4.12 18.42 هاها تبلیغات شبکه

میل
 

به خرید
 47 14 8.46 35.53 تصمیم 

 47 13 8.66 35.72 ارزیابی

 61 19 11.19 46.71 جستیو
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غات تلویزیو   ،شددداخص تبلیغات شدددود که در(، متحظه می1 به ج ولبا توجه  متغییر تبلی

باشددد  و در می (18.41( و متغییر تبلیغات رادیو دارای کمترین میانگین   29.28بیشدددترین میانگین 

دارای کمترین  و متغییر تصددمیم (46.71شدداخص تمایل به خری  متغییر جسددتجو بیشددترین میانگین 

 باش .(می35.53میانگین  

ستنباطی، ش ه آزمو  نرمال بود  داده در بخش آمار ا اس  که نتایج آ  در ج ول زیر ها اجرا 

 ه ش ه اس .ارائ

 هاآزمون نرمال بودن داده -2 جدول

 داریسطح معنی z کولموگروف اسمیرنوف ها/ متغیرهاآمار 

 ا000 0.353 تبلیغات

 ا000 0.251 تبلیغات تلوزیون

 ا000 0.248 تبلیغات رادیو

 ا000 0.233 تبلیغات محیط

 ا000 0.236 تبلیغات روزنامه

 ا000 0.246 تبلیغات اینترنت

 ا000 0.238 تبلیغات شبکه

 ا000 0.352 به خرید میل

 ا000 0.303 تصمیم

 ا000 0.277 ارزیابی

 ا000 0.292 جستیو

 

شاه ه می (2 طور که در ج ولهما  سمیرنشود در آزمو  کولموگروف ، م ف چو  مق ار وا

ضی از متغیرها از سطح معنی س  ل ا توزیع دادهکمتر  05/0داری بع ش  بنابراین از ها نرمال نمیا با

 ها استفاده ش .برای تحلیل داده  plsتحلیل معادلات ساختاری تح  نرم افزار 



  

   

 

159 

 مدیریت و دیپلماسی در ورزشمطالعات  یعلم هینشر

 

ساختاری،  ستای برازش م ل  شکل  نمودار در را ستان ارد مقادیر  تخمین ، بیانگر حال (2در  ا

شا   شون ه را ن س ، این مقادیر، میزا  نقش یک متغیر بر متغیر وارد  ش ه بارهای عاملی ه برآورد 

باش   01/0بار عاملی کمتر از  ق ر مطلق بار عاملی مق اری بین منفی یک و یک اس . اگر ده .می

صرف ش ه و از آ   ضعیف در نظر گرفته  قابل قبول  6/0تا  09/0ینشود. بار عاملی بنظر میرابطه 

 .باش  خیلی مطلوو اس  6/0تر از اس  و اگر بزرگ

 

 

 ضرایب استاندارد مدل -2 شکل

، واریانس تبیین شدد ه متغیرهای وابسددته توسددط zمنظور محاسددبۀ ضددرایب معناداریبه، همچنین

متغیرهای مستقل، بار عاملی متغیرهای مشاه ه ش ه و اثر غیرمستقیم و اثر کل متغیرها بر یک یگر از 

 .(2، شکل  استفاده ش  PLS Algorithmآزمو  

 وابسته یرهایمتغ شده نییتب انسیوار ،zیمعنادار بیضرا -3 شکل
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ضدددرایددب  یددا همددا  t جهدد  بررسدددی معنددادار بود  رابطدده بین متغیرهددا از آمدداره آزمو 

شددود بنابراین اگر بررسددی می 05/0شددود. چو  معناداری در سددطح خطای سددتفاده میا ،zمعناداری

تر محاسددبه شددود، رابطه کوچک 96/1از  value-t میزا  بارهای عاملی مشدداه ه شدد ه با آزمو 

آزمو  اع اد روی مسددیر و نیز خطوط مربوط به بارهای عاملی مربوط به این  . در اینمعنادار نیسدد 

 آزمو  هستن .

 t بررسی معنادار بودن رابطه بین متغیرها آماره آزمون -3 جدول

 

Original 

Sample 

(O) 

Sample 

Mean 

(M) 

Standard 

Deviation 

(STDEV) 

T Statistics 

(|O/STDEV|) 

P 

Values 

تبلیغات ورزشی در های ویژگی

تمایل به  <-های اجتماعیرسانه

 کنندگان ورزشیخرید مصرف

0.799 0.797 0.033 24.244 001/0 

 

سته  2R ضریب تعییندر ادامه،  س  که بیانگر میزا  تغییرات هر یک از متغیرهای واب معیاری ا

زای تنها برای متغیرهای درو  2R شددود. مق ارکه به وسددیله متغیرهای مسددتقل تبیین می م ل اسدد 

سازهم ل ارائه می س . هرچه مق ارهای برو شود و در مورد  صفر ا مربوط  2R زا مق ار آ  برابر 

سازه س های درو به  شا  از برازش بهتر م ل ا ش ، ن شتر با و  33/0،  19/0سه مق ار  .زای م ل بی

 .عنوا  مقادیر ضعیف، متوسط و قوی برای ضریب تعیین معرفی ش ه اس  به 67/0

 R2 ضریب تعیین -4جدول 

 R Square R Square Adjusted 

 0.637 0.638 تمایل به خرید مصرف کنندگان ورزشی

 

https://parsmodir.com/db/research/rsquare.php
https://parsmodir.com/db/research/rsquare.php
https://parsmodir.com/db/research/rsquare.php
https://parsmodir.com/db/research/rsquare.php
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 کیاز  شیداشته باش  که ب ییزادرو  یرهایکاربرد دارد که متغ ییهادر م ل ریثأان ازه ت اریمع

 f توا  ان ازه اثر را با استفاده ازبرای هر اثر در م ل مسیری می، گ ار باش ریزا بر آ  تاثبرو  ریمتغ

 square2 کوهن ارزیابی کرد. ان ازه اثرf 2 به صددورت نسددبتی از تغییراتR  به روی بخشددی از

 مان .صورت تبیین نش ه در م ل باقی میمتغیر مکنو  درونزا اس  که بهنس واریا

 f2ریاندازه تأث اریمع -5جدول 

 تمایل به خرید مصرف کنندگان ورزشی 

های تبلیغات ورزشی در رسانه های ویژگی

 اجتماعی

1.761 

 

 زا را مشدددخصهای درو بینی م ل در سدددازهق رت پیش، 2Qگیسدددر-اسدددتو اریعم همچنین، 

بینی هایی که دارای برازش ساختاری قابل قبول هستن ، بای  قابلی  پیشها م لکن . به اعتقاد آ می

ها به زای م ل را داشددته باشددن . ب ین معنی که اگر در یک م ل، روابط بین سددازهمتغیرهای درو 

سازه شن ،  ش ه با شته و از این راه فردرستی تعریف  ها به درستی ضیهها تاثیر کافی بر یک یگر گ ا

شون  شاخص.تائی   شا  می 2Q اگر مق ار  ش  ن س  و م ل مثب  با ده  که برازش م ل مطلوو ا

 .بینی کنن گی مناسبی برخوردار اس از ق رت پیش

 زاهای درونبینی مدل در سازهپیش -6جدول 

 SSO SSE Q² (=1-SSE/SSO) 

تمایل به خرید مصرف کنندگان 

 ورزشی
1.152.00 497.085 0.569 
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ها  درو  زا نشدددا  می2Qیک مق ار ده  که م ل م ل بزرگتر از صدددفر برای یک متغیر پن

اس   56/0که در تحلیل فوق، مساوی  دارای رابطه پیش بینی کنن ه برای این سازه اس PLSمسیر

 باش .و بالاتر از صفر می

تناسدددب  معیار کلی از ، به عنوا  یک)goodness of fit(شددداخص نکویی برازشبنابراین، 

شاخص، مج ور  ساختاری ح اقل مربعات جزئیم ل معادلات برای م ل س . این  سعه یافته ا تو

شددداخص نکویی ، ضدددرو دو مق ار متوسدددط مقادیر اشدددتراکی و متوسدددط ضدددرایب تعیین اسددد 

( سدده مق ار برای 2009آی . وتزلس و همکارا   ع دی بین صددفر و یک ب سدد  میGOFبرازش

تا  25/0متوسط اگر بین .باش  25/0تا  1/0ضعیف: اگر بین : ان در نظر گرفتهGOFشاخصارزیابی 

به ع د یک نزدیک باشد ، GOFهر چه مق ار شداخص.بیشدتر باشد  36/0قوی: اگر از .باشد  36/0

 : شودمیتوسط فرمول ذیل محاسبه  gof شاخص یا معیار.بیانگر مناسب تر بود  م ل اس 

 برازششاخص نکویی  -7جدول 

 متغیرها

 

 

communality 

 میانگین مقادیر اشتراك

 

ضریب تعیین برای متغیر 

 درون زا

 0.63 0.944 تمایل به خرید مصرف کنندگان ورزشی

 
های تبلیغات ورزشی در رسانه های ویژگی

 اجتماعی

0.847 
 

 خته ش ه اس .اپرد های تحقیقبررسی فرضیهبا این اوصاف در این بخش به 

 فرضیه اصلی

های اجتماعی بر تمایل به خری  مصددرف کنن گا  ورزشددی ورزشددی در رسددانههای تبلیغات ویژگی

 تاثیر دارد.

جه  بررسی فرضیه فوق، به منظور محاسبۀ ضرایب مسیر، واریانس تبیین ش ه متغیرهای وابسته 

متغیرها بر یک یگر از  توسط متغیر مستقل، بار عاملی متغیرهای مشاه ه ش ه و اثر مستقیم و اثر کل

 استفاده ش . PLS Algorithmآزمو  
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 محاسبه ضرایب مسیر برای فرضیه کلی  -4نمودار 
 

بوده و بنابراین  ±1.96باش  که بالاتر از  24/24مساوی   t-valueشود همانطور که مشاه ه می

ثیر أشدددود، ل ا مشدددخص شددد  تداری آماری ضدددرایب مسدددیر در م ل تحلیل مسدددیر تأیی  میمعنی

ی کنن گا  ورزشددمصددرف های اجتماعی بر تمایل به خری در رسددانه های تبلیغات ورزشددیویژگی

 دار اس .مثب  و معنی

 فرضیه فرعی اول

 ا  ورزشی تاثیر دارد.بر تمایل به خری  مصرف کنن گ تبلیغات تلویزیونی

سته  ش ه متغیرهای واب سیر، واریانس تبیین  ضرایب م سبۀ  ضیه فوق، به منظور محا سی فر جه  برر

توسط متغیر مستقل، بار عاملی متغیرهای مشاه ه ش ه و اثر مستقیم و اثر کل متغیرها بر یک یگر از 

 استفاده ش . PLS Algorithmآزمو  

 

 برای فرضیه فرعی اول محاسبه ضرایب مسیر -5نمودار 
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بوده و بنابراین  ±1.96باش  که بالاتر از  94/20مساوی  t-value شود همانطور که مشاه ه می

سیر تأیی  میمعنی سیر در م ل تحلیل م ضرایب م ش  تاثیر تبلیغات داری آماری  شود، ل ا مشخص 

 .تلویزیونیبر تمایل به خری  مصرف کنن گا  ورزشی مثب  و معنی دار اس 

 فرضیه فرعی دوم

 بر تمایل به خری  مصرف کنن گا  ورزشی تاثیر دارد. تبلیغات رادیویی

سته  ش ه متغیرهای واب سیر، واریانس تبیین  ضرایب م سبۀ  ضیه فوق، به منظور محا سی فر جه  برر

توسط متغیر مستقل، بار عاملی متغیرهای مشاه ه ش ه و اثر مستقیم و اثر کل متغیرها بر یک یگر از 

 استفاده ش . PLS Algorithmآزمو  

 

 نمودار محاسبه ضرایب مسیر برای فرضیه فرعی دوم  -6

 

بوده و بنابراین  ±1.96باش  که بالاتر از  51/21مساوی  t-valueشود همانطور که مشاه ه می

سیر تأیی  میمعنی سیر در م ل تحلیل م ضرایب م ش  تاثیر تبلیغات داری آماری  شود، ل ا مشخص 

 رادیوییبر تمایل به خری  مصرف کنن گا  ورزشی مثب  و معنی دار اس .

 فرضیه فرعی سوم

 تبلیغات محیطیبر تمایل به خری  مصرف کنن گا  ورزشی تاثیر دارد.

سته  ش ه متغیرهای واب سیر، واریانس تبیین  ضرایب م سبۀ  ضیه فوق، به منظور محا سی فر جه  برر

توسط متغیر مستقل، بار عاملی متغیرهای مشاه ه ش ه و اثر مستقیم و اثر کل متغیرها بر یک یگر از 

 ستفاده ش .ا PLS Algorithmآزمو  
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 نمودار محاسبه ضرایب مسیر برای فرضیه فرعی سوم -7

 

بوده و بنابراین  ±1.96باش  که بالاتر از  24/22مساوی  t-valueشود همانطور که مشاه ه می

سیر تأیی  میمعنی سیر در م ل تحلیل م ضرایب م ش  تداری آماری  ثیر تبلیغات أشود، ل ا مشخص 

 کنن گا  ورزشی مثب  و معنی دار اس .مصرف محیطیبر تمایل به خری 

 فرضیه فرعی چهارم

 تبلیغات از طریق روزنامه ها و جرای بر تمایل به خری  مصرف کنن گا  ورزشی تاثیر دارد.

سته  ش ه متغیرهای واب سیر، واریانس تبیین  ضرایب م سبۀ  ضیه فوق، به منظور محا سی فر جه  برر

توسط متغیر مستقل، بار عاملی متغیرهای مشاه ه ش ه و اثر مستقیم و اثر کل متغیرها بر یک یگر از 

 استفاده ش . PLS Algorithmآزمو  

 محاسبه ضرایب مسیر برای فرضیه فرعی چهارم -8نمودار 
 

بوده و بنابراین  ±1.96باش  که بالاتر از  22/20مساوی  t-valueشود همانطور که مشاه ه می

سیر تأیی  میمعنی سیر در م ل تحلیل م ضرایب م ش  تاثیر تبلیغات داری آماری  شود، ل ا مشخص 

 کنن گا  ورزشی مثب  و معنی دار اس .مصرف بر تمایل به خری  از طریق روزنامه ها و جرای 
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 فرضیه فرعی پنجم

 ثیر دارد.أکنن گا  ورزشی تمصرف بر تمایل به خری  تبلیغات اینترنتی

سته  ش ه متغیرهای واب سیر، واریانس تبیین  ضرایب م سبۀ  ضیه فوق، به منظور محا سی فر جه  برر

توسط متغیر مستقل، بار عاملی متغیرهای مشاه ه ش ه و اثر مستقیم و اثر کل متغیرها بر یک یگر از 

 استفاده ش . PLS Algorithmزمو  آ

 محاسبه ضرایب مسیر برای فرضیه فرعی پنجم -9نمودار 
 

بوده و بنابراین  ±1.96باش  که بالاتر از  82/18مساوی  t-valueشود همانطور که مشاه ه می

سیر تأیی  میمعنی سیر در م ل تحلیل م ضرایب م ش  تاثیر تبلیغات داری آماری  شود، ل ا مشخص 

 اینترنتیبر تمایل به خری  مصرف کنن گا  ورزشی مثب  و معنی دار اس .

 فرضیه فرعی ششم

 تبلیغات در شبکه های اجتماعیبر تمایل به خری  مصرف کنن گا  ورزشی تاثیر دارد.

سته  ش ه متغیرهای واب سیر، واریانس تبیین  ضرایب م سبۀ  ضیه فوق، به منظور محا سی فر جه  برر

توسط متغیر مستقل، بار عاملی متغیرهای مشاه ه ش ه و اثر مستقیم و اثر کل متغیرها بر یک یگر از 

 استفاده ش . PLS Algorithmآزمو  

 محاسبه ضرایب مسیر برای فرضیه فرعی ششم -10نمودار 
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بنابراین  وبوده  ±1.96باش  که بالاتر از  14/23مساوی   t-valueشود همانطور که مشاه ه می

سیر تأیی  میمعنی سیر در م ل تحلیل م ضرایب م ش  تداری آماری  بلیغات ثیر تأشود، ل ا مشخص 

 .دار اس ی مثب  و معنیبر تمایل به خری  مصرف کنن گا  ورزش های اجتماعیبکهدر ش

 یریگجهینتو بحث 

 یهاقرار گرف  و آزمو  یآمار لیو تحل یش ه در فصل قبل مورد بررس یآورجمع یهاداده

ض کیلازم در مورد هر  یآمار ش . در ا قیتحق یهاهیاز فر س نیانجام  صل به تف پرداخته  جینتا ریف

صلیدر  شود.می ضیه ا ش غاتیتبل یهایژگیو، فر سانه یورز   یبه خر لیبر تما یاجتماع یهادر ر

در  یورزشددد غاتیتبل نشدددا  داد که جینتابر همین اسددداا،  ثیر دارد.أی تکنن گا  ورزشدددمصدددرف

 جینتا با جهینت نیداشته باشن . ا ریتأث یکنن گا  ورزشمصرف  یبه خر لیبر تما یاجتماع یهارسانه

همسوس .  (1400و عباسیا  و همکارا ،  (1398ذاکریا  و همکارا   ، (2013  و همکارا  یراست

داشته باش  و در ذهن خود  ازین یفرد به محصول زا ،ینکته باش  که به هر م نیانگرایب افتهی نیا  یشا

در خصوص آ ، در  ینترنتیا غاتیتبل ۀآ  باش ، مشاه  ۀاطتعات دربار دنبالبه ایباش   ریبا آ  درگ

ی م ینترنتیا غاتیگف  که دسدددتان رکارا  تبل توا یخواه  بود. م مؤثر محصدددول  یبه خر لیتما

ش  تا ب  یارزش و ج اب یکنن  که دارا یطراحی اخود را به گونه غاتیتبل س یبا را ج و  نن هیبا

در   یها باشددد ه، برقرار کنن . تتش آ  یمعرف محصدددول کنن ه بامصدددرف نیب یکرده و رابطه قو

 غاتیشد ه باشد . نگرش به تبل غیمحصدول تبل با غاتیتبل ۀنن یب شدتریو مشدغول کرد  ب ریجه  درگ

از مقالات اثر  یاریها مؤثر اسددد . در بسدددآ   یدر خر زیکه نگرش افراد ن ده یم نشدددا  ینترنتیا

 نیاسدد . در ا  هیرسدد  ییبه تأ زیحاضددر ن قیاثبات شدد ه و در تحق کنن گا مصددرفنگرش بر رفتار

 همسو بود.  (،2006  1یی با سو و جیبخش نتا

مه  یه فرعی اولدر ادا که ، فرضددد تایج نشددددا  داد  ما یونیزیتلو غاتیتبلن   یبه خر لیبر ت

تمام توجه را به خود جلب  نترن یروزها ا نیممکن اسدد  اثیر دارد. أی تکنن گا  ورزشددمصددرف

و  نیهنوز هم ق رتمن تر یونیزیهاسددد . تلوهمچنا  سدددلطا  رسدددانه و یزیکرده باشددد ، اما تلو

 

1 . Swee Seng 
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کوچک،  یکسددب و کارها یکنن گا  هسددتن ، اما برابه مصددرف یدسددترسدد یابزار برا نیرتریفراگ

ستفاده از ا سردکنن ه باش ؛ زما  پخش آنتن زن ه م غاتینوم از تبل نیموانع ا توان  یممکن اس  دل

 یینایب یگرید یغاتیتبل لهیوس چیبر اس . هنهیخوو سخ  و هز غیتبل کی  یو تول باش گرا   اریبس

هم دارد، از  یبیمعا یونیزیتلو غاتین ارد، اما تبل یشددگرف ریتأث نیکن  و چنینم بیو صدد ا را ترک

نقطه حسددداا وجود دارد تا به  نیچن  غاتیدر تبل آ  گرا  اسددد . یو اجرا  یتول نهیجمله، هز

شددود یباعث م و یزیقرار داد. تلو ریکنن گا  را تح  تأثمصددرف  یرفتار خر یرگ اریصددورت تأث

بالقوه   ارا یده  تا خریم افرادامکا  را به کسددب و کار  نیو ا شددودبه سددرع  انجام  این امرکه 

رحیمی و  هایها با یافتهبنابراین، نتایج این یافته  .کن لیپرداخ  کنن ه تب  ا یرا به مشددتر یشددتریب

 ( همخوانی دارد.1402همکارا   

کنن گا  مصددرف  یبه خر لیبر تما ییویراد غاتیتبلنتایج نشددا  داد که ، فرضددیه فرعی دومدر 

ش صل  ویرادثیر دارد. أی تورز سانه خبر کیدر ا سرگرم یر س . برنامه یو  معمولا   ییویراد یهاا

 ،یاسدددیسددد ،یورزشددد یهاشدددامل برنامه توان یم ییگفتگو یهاو گفتگو هسدددتن . برنامه یقیموسددد

باشدد  که ممکن اسدد   یزیهنرمن ا  و هر چعتقه جامعه،  موضددوعات مورد ،یاجتماع یرهایتفسدد

 یهاشرک  ییویراد یهاستگاهیاغلب ا جلب کن . ییویستگاه رادیا  یحما ینظر شنون گا  را برا

نوشته  یصورت متنبه غاتی. ممکن اس  تبلکنن یهستن  که با فروش زما ، درآم  کسب م یتجار

سط گو شون . به ن هیشون  و تو س غاتیتبل توا یم نیهمچنطور زن ه خوان ه و پخش   یقیرا با مو

ن   متن رو نهیزم ن هیبه آگه نیآ  اجرا کرد. ا یو خوا کا  را م نیا هاده ه یام که در  د

ها با ل ا نتایج این یافتهارائه کنن .  یمحل یبازارها یبرا یقیتشدددو ییشدددنهادهایخاص، پ ی ادهایرو

 دارد.( همخوانی 1394های اس ی و رضایی صوفی یافته

کنن گا  مصدرف  یبه خر لیبر تما یطیمح غاتیتبلنتایج نشدا  داد که ، فرضدیه فرعی سدومدر 

 ییاس . از آنجا نیفروش محصولات و ج و مخاطب ،یهر شرکت یه ف اصل ثیر دارد.أی تورزش

تر دشدددوارتر و سدددخ  افرادکنن . کار یم یادیز یها یفعال نهیزم نیدر ا یادیکه امروزه افراد ز

 غاتیها، تبلکیتکن نیاز ا یکیکه  شوداستفاده  یاژهیو یهاکیاز تکن  یخاطر با نیهمباش . بهیم

  یخر یبرا ا یمشدددتر یبر آگاه یمناسدددب یرگ اریتوان  تاثیها، مغاتینوم تبل نیاسددد . ا یطیمح

و فروش  یدر ج و مشددتر افرادکه به کسددب و کار  ییهاکیاز تکن یکیدر واقع  محصددول باشدد .
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ج او و ختقانه  غاتینوم تبل نیباشددد . با ایم یطیمح یهاغاتیکن ، تبلیمحصدددولات کمک م

 یکی ،یطیمح غاتیتبل .ف ایو به فروش بالا دس   کردرا ج و محصولات  یشتریتوا  افراد بیم

 جهیتوا  نتیم ل ااسددد .  نیبرن ، فروش محصدددولات و ج و مخاطب یمعرف یمؤثر برا یهااز راه

تایج این یافته باشددد .یاکثر کسدددب و کارها کارآم  م یگرف  هنوز هم برا های ها با یافتهل ا ن

 ( همخوانی دارد.2019و همکارا   1( و جادهاو1396س هریا  و همکارا  

به  لیبر تما  یها و جراروزنامه قیاز طر غاتیتبلنتایج نشدددا  داد که ، فرضدددیه فرعی چهارمدر 

 یبرا شددهیمکتوو، هم یهاعنوا  رسددانهطبوعات بهمثیر دارد. أی تورزشددکنن گا  مصددرف  یخر

 عیر توزکه در تمام کشددو یسددراسددر یهاسددب و کارها بوده ان . از روزنامهمورد توجه ک غاتیتبل

ها و مجله از .شدددون یم عیاسدددتا  خاص توز ایشدددهر  کیکه در  یمحل یهاتا روزنامه شدددون یم

 شون یم عیبه صورت مستقل توز یصورت منظم در مناطق مختلف شهرکه به یغاتیتبل یهاهچکتاب

 یبوعاتمط غاتیتبل .یتخصدددصددد یهاها و ماهنامهنامهها تا هفتهروزنامه مهیضدددم یهانامه ژهیتا و

که از  یارسدددانه نکهیفرد مشدددخص اسددد  و آ  ا شیپ کیمکتوو با  غاتیاز تبل یارمجموعهیز

ست یعبارتش ه و به عیو توز  یمنظم تولصورت به ،شودمی غیآ  تبل قیطر ستر مورد ا  یفاده داراب

به  ،یمطبوعات غاتیدر مورد تبل یریگمیاسدد  که هنگام تصددم یعیطب انتشددار منظم اسدد . یدوره

شر سترا، ت یهاهین شا ، هزآ  راژیمختلف در د  یها، ابعاد آگهدر آ  غاتیتبل یهانهیها، مخاطبان

 یهارنگ فیها و طع م استفاده از رنگ ایاستفاده  شود،یدر آ  منتشر م غیکه تبل یبخش ،یغاتیتبل

بنابراین،  .شودمیها توجه آ  نیب یفاصله زمان نطوریو هم غاتیدفعات چاپ تبل  ادمورد استفاده، تع

 ( همخوانی دارد. 1400جمالی و توکل بنیها با نتایج این یافته

ضیه فرعی پنجمدر  شا  داد که ، فر صرف  یبه خر لیبر تما ینترنتیا غاتیتبلنتایج ن کنن گا  م

 افتنیتمام مشدداغل،  یمعرف یها براروش نیاز مؤثرتر یکی نترن یدر ا غاتیتبل ثیر دارد.أی تورزشدد

 ای یکیالکترون غاتیتبل گریعبارت دها اسددد . بهدرآم  آ  ا یجر یسدددازو متنوم  یج  ا یمشدددتر

 ا یو در بسدددتر وو نما نترن یاسددد  که با کمک ا یابیبازار امیهر نوم پ نترن یدر ا غاتیهما  تبل

 ،یاجتماع یهامرورگر وو، موتور جسدددتجو، در رسدددانه کیدر  توان یکه م یغاتی. تبلشدددودیم

 یرا برا یاگسدددترده یهافرصددد  نترن یا شدددود.  هید لیمیدر ا یتلفن همراه و حت یهادسدددتگاه
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با مشدددتر یبرقرار طه  ئه م ا یراب ه یبالقوه ارا ن  از :  د بارت غات ع  غاتیتبلو مهمترین انوام تبلی

 غاتیتبلو  یلیموبا غاتیتبل، یاجتماع یهاشدددبکه غاتیتبل، نگیمارکت لیمیا ،جسدددتجو یموتورها

( و جتلی 1396های ذاکریا  و همکارا  ها با یافتهنتایج این یافته ل ا باشددن .می شددنیکینصددب اپل

  ( همخوانی دارد.1393همکارا  فراهانی و 

ششمدر  ضیه فرعی  شا  داد که جینتا، فر ش غاتیتبل ن به  لیبر تمای اجتماع یهاشبکهدر  یورز

بر  یابیبازار ن یدر فرآ یاجتماع یهانقش شدددبکه دارد. ریتأث یکنن گا  ورزشدددمصدددرف  یخر

 یاجتماع یهام اوم با شبکهطور به ریاخ یهاول سالدر ط یابیبازار یای. دنس ین  هیکس پوشچیه

 یهاحضدددور در شدددبکه یها برااویبازار لیامر تما نیخورده اسددد . هم ون یپ تالیجیو عرصددده د

از  یکیبه عنوا   یورزشدد ی ادهایکرده اسدد . رو رابرو تعامل با مخاطب ه ف را چن  ب یاجتماع

سر دن یهایسرگرم نیترمهم سرا س  یاهم یابیاز نقطه نظر بازار ایمردم در  دارد. اغلب  یادیز اریب

در قالب اسددد انسدددر   یشدددا  به مخاطب ه ف اق ام به فعالیایجلوه فعال و پو شینما یبرن ها برا

 نیاز پرطرف ارتر یمختلف برخ یهاورزشددکارا  حوزه مروزهکنن . ایمهم م یورزشدد ی ادهایرو

 یانهیها را ب ل به گزبرن ها با آ  یامر همکار نیرا دارن . هم یاجتماع یهاها در شدددبکهاکان 

س . شگاه ا یتعامل م ج او کرده ا شکارا  و با ش یهاورز س یورز بهتر از  اریبا مخاطب ه ف ب

شا  اس . و طرف ارا  یورزش یبرن ها ا یم ادیز اریبس یکیامر نزد نیا لیبرن هاس . دل  یوضع

ستفاده از رویشا  احساا نما یبرن ها و مشتر ا یاغلب در رابطه م یتیوضع نیچن  یها ادیشود. ا

 یبرن ها یبرا یموفق در عرصه ورزش از گ شته راهکار مناسب یبا برن ها یو همکار یمهم ورزش

سوو م یعاد ضمن، ش . یمح سار( 2017 1های یادوا و رحما ها با یافتهنتایج این یافتهدر  و  2و نی

 ( همخوانی دارد.2018همکارا  
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 پژوهشی ایهپیشنهاد

 شود که:برای تحقیقات آتی پیشنهاد می

موضددوم تحقیق حاضددر با تحقیقات موجود در کشددورهای مختلف مورد مقایسدده قرار   -

 گیرد.

گ اری ورزشددکارا  معروف عراقی بر تمایل به خری  محصددولات ورزشددی تاثیر صددحه -

 مورد پژوهش قرار گیرد.

ق و تبلیغات محیطی آنها بر تمایل تاثیر مسابقات ورزشی آسیایی یا جهانی در کشور عرا -

 به خری  محصولات ورزشی مورد پژوهش قرار گیرد. 
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 1405 و تابستان بهار  | دومشماره   | دومسال 

 منابعفهرست 

های وضیعیت به کارگیری اسیتراتژی (ا 1392)امینی روشین، زهرا و اسیماعیل شیریفیان و طهمورو نورایی  -

  21، میله علمی پژوهشی مطالعات مدیریت ورزشی، شمار ،”آمیخته ترویج در بخش تولیدی صنعت ورزش

ضی،)  - صوفی مرت ضایی  سدی عباس، ر سانه های جمعی بر میزان خر(، 1394ا ید کالاهای نقش تبلیغات در ر

نشییریه ، ورزشییی اثر گرار بر کاهش وزن: بررسییی دیدگا  دانشیییویان دختر تربیت بدنی و غیرتربیت بدنی

 ا49-54(: 7)2مدیریت ارتباطات در رسانه های ورزشی، 

و  روزنامه(، فصییلنامه ایرانی مطالعات فرهنگی و ارتباطات،1400بنی جمالی سییید محسیین و توکل محمد،)  -

 ا35-74:(65)17،شدن در ایران صنعت روزنامه در فرایند اینترنتی لاتتحو اینترنت؛ واکاوی

ضا؛ رزاقی، محمییییید ابیییییراهیم  - سی بازاریابی تحت وب(، 1393(ج لی فراهانی، میید؛ ذاکریان، علیر  برر

 ا246های فوتبال ایرانا تهران، اولین همیایش ملیی بازارییابی ورزشی، ص باشگا  مدیریت ارتباط با مشیتری

بررسییی تأثیر عوامل تبلیغات اینترنتی در رفتار (ا 1398ا )ذاکریان علیرضییا، ج لی فراهانی میید، تکلی همی  -

 ا107-118 ،ص1 ،شمار 11 دور ا مدیریت ورزشیا کنندگان ورزشیمصرف

ضا، ج لی فراهانی میید، تکی همی ،)  - سی تأثیر عوامل تبلیغات اینترنتی در (، 1396ذاکریان، علیر صد برر ق

 ا11-19(:2)6، نشریه پژوهش های کاربردی در مدیریت ورزشی،کنندگان ورزشیخرید مصرف

سن، نقش ارزش های اخ قی تبلیغات  - سین، کوثری پور مح رحیمی محمد، محمودی احمد، قربانی محمد ح

تلویزیونی محصییولات ورزشییی بر تمای ت رفتاری مشییتریان، نشییریه پژوهش های فیزیولوری و مدیریت 

 ا9-24(: 3)15ورزشی، 

بررسییی تأثیر تبلیغات از طریق  (،1399سییید مرتضییی، کشییتی دار محمد،) عظیم زاد امیر حسییین، سییرهریان  -

، ورزشی و غیر ورزشی: یک مطالعه شبه تیربی کالاهایشخصیت مشهور ورزشی در اییاد تمایل به خرید 

  ا53-64(: 4)7های ورزشی،نشریه مدیریت ارتباطات در رسانه

س یدالملکعب - شر یاری؛ خدا نیح ساز1400) نیجمال الد یعتیعباس ؛  دهان به دهان  غاتینقش تبل ی(ا مدل

سب یکیالکترون ش تیریا مددیرفتار خر یگریانییبا م یکیالکترون یهاورزش یوکارهابر عملکرد ک ا یورز

 ا1094-1106، ص 4، شمار 13دور 

بررسی عوامل موثر بر رفتار  (،1400صدیقه، خطیبی امین،)عباسیان مهدی، مرعشیان سید حسین، حیدری نژاد  -

 ا40-59(: 4)14، نشریه مدیریت ورزشی، های اجتماعیکنندگان محصولات ورزشی در رسانهخرید مصرف

س - ش یمهد انیعبا س دیس انی، مرع صد یدری، حنیح س1401) نیام یبی، خط قهینژاد  عوامل موثر بر  ی(ا برر

، شمار  14ا دور  یورزش تیریا  مدیاجتماع یهادر رسانه یکنندگان محصولات ورزشمصرف دیرفتار خر

 ا4

https://jsm.ut.ac.ir/article_81528_17ecbe6b348026b85249efaffb2ad1d9.pdf
https://jsm.ut.ac.ir/article_81528_17ecbe6b348026b85249efaffb2ad1d9.pdf
https://jsm.ut.ac.ir/article_81528_17ecbe6b348026b85249efaffb2ad1d9.pdf
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شم، چیانکوز  - ستفاد  با تبلیغات اثربخشی(ا 1400) مریم خلیلی مرجان، صفاری ها  هایشبکه در ورزش از ا

 ا257-275 ص ،1شمار  ،13 دور  ورزشی، مدیریت(ا اینستاگرام: موردمطالعه) اجتماعی

بازاریابی دیییتال بر تمایالت رفتاری  ۀتأثیر آمیخت (،1403،)عسیییکریان فریبا ،فخری فرناز ،کاوند میید -

-99(:3)16دیریت ورزشی، نشریه مای کیفیت ارتباط با مشتریهای ورزشی با نقش واسطهمشتریان فروشگا 

 ا116
- Ahmadi, S., Seyed Aleinejad, A., & Asgar, A. (2022). The Effect of Animated 

Messages and Real Characters in Advertising on the Attitude, Attraction and Intention to Buy 

Consumers' of Sports Goods. Consumer Behavior Studies Journal, 9 (3), 56-87.  

- Javani, V., Karimivand, H. (2022). Social Media and Sports Stakeholders Challenges 

and Opportunities. Journal of New Studies in Sport Management, 3(3), 494-508. DOI: 

 1068ا19154ا2022اJJJJJ/22103ا10

- Jadhav, S., Kataria, R., & Bisoyi, D. (2019). To Analyze the Impact of Spokesperson 

Used in Cosmetic Advertisements for Trust Building of the Indian Customers Buying Intention. 

In Research into Design for a Connected World, 587-598. Doi: 10.1007/978-981- 13-5977-

4J50 
- Kiani Mohammad saeid, Nazari Leila (2021). Investigating the impact of social media 

on the development of sports businesses. Journal of Cyberspace Studies. 6(1): 31 – 46. 

- Leong, Elaine K. F., et al. (2019).Comparing the Effectiveness of the Web Site with 

Traditional Media." Journal of Advertising Research 

- Nisar,T Prabhakar,G Patil,P(2018). Sports clubs’ use of social media to increase 

spectator interest.International Journal of Information Management43:195-188 

- Swee Seng Chew, Keat Leng Ho (2014).  Marketing Sports Products on Facebook: 

The Effect of Social Influence.  Physical Culture and Sport. Studies and Research. DOI: 

 JJJJJ-2014-0006/2478ا10

- Yadav,M. Rahman,Z.(2017). Measuring consumer perception of social media 

marketing activities in e-commerce industry: Scale development & validation, journal of 

Telematics and informatics.34(7):1307-1294. 

- Zimmermanna, S. Dautera, J. Gewald, H. Promoting Sports and Wellness with Social 

Media Advertising – An Analysis of Different Marketing Channels. Procedia Computer 

Science 231 (2024) 311–316. 
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